EL H. CONSEJO DIRECTIVO DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL
SUROESTE DE GUANAJUATO, EN EJERCICIO DE LAS FACULTADES CONFERIDAS
EN EL ARTICULO 11 FRACCION V DEL DECRETO GUBERNATIVO NUMERO 105,
TIENE A BIEN EXPEDIR EL SIGUIENTE:

REGLAMENTO DE CAMPANAS DE DIFUSION Y PROMOCION, Y DE CAPTACION DE
ALUMNOS DE LA UNIVERSIDAD TECNOLOGICA DEL SUROESTE DE GUANAJUATO

_ TITULO UNICO )
DE LAS CAMPANAS DE DIFUSION Y PROMOCION, Y DE CAPTACION DE ALUMNOS

CAPITULO PRIMERO
DE LAS DISPOSICIONES PRELIMINARES

Articulo 1.- El presente ordenamiento regula las actividades de difusion, promocion y captacion de
alumnos de la Universidad Tecnoldgica del Suroeste de Guanajuato.

Articulo 2.- Para efectos del presente Reglamento se entiende por:

UNIVERSIDAD: La Universidad Tecnologica del Suroeste de Guanajuato;
CAMPANA: Al conjunto de esfuerzos y acciones realizadas con un determinado fin; .
DIFUSION: A toda actividad que se lleve a cabo para informar y dar a conocer al piblico la(\§
actividades, sucesos y resultados de la Universidad; \ N\ \
PROMOCION: A toda actividad que se lleve a cabo para dar a conocer, informar y fortalecer la \\
imagen de la Universidad y los servicios que ésta ofrece al publico, asi como incentivar la decisién '
final de optar por los mismos en el caso de requerir de ellos;

CAPTACION DE ALUMNOS: Es el proceso de entrega de fichas, examen de admisién, seleccion

e inscripcion; y ‘
DIFUSION EXTERNA: A cualquier actividad realizada en el exterior y en nombre de la )
Universidad por cualquier miembro de la Comunidad Universitaria.
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CAPITULO SEGUNDO
DE LAS CAMPANAS

Articulo 3.- Las campafias de difusién y promocion se llevaran a cabo durante todo el afio, y
preferentemente tendrdn por objeto incentivar a las personas para continuar sus estudios en la Universidad.

Articulo 4.- El Departamento de Prensa y Difusion es responsable de planear, organizar ¢ implementar las
campafias de difusién y promocion; la Direccién de Vinculacién podra coadyuvar con las mismas a peticion
por escrito del responsable.

Articulo 5.- El Departamento de Prensa y Difusién y la Direccién de Vinculacién en las campaiias de
difusion y promocién buscardn obtener becas y/o apoyos educativos para los estudiantes, y canalizar la ‘
informacién correspondiente a la Comisién de Apoyo Educativo de la Universidad. Asimismo, en las

campaiias informaréan de las oportunidades de apoyos educativos que ofrece la Universidad a sus alumnos. /

Articulo 6.- EI responsable de las campaiias de difusién y promocion podra solicitar la cooperacion de otras |
areas de la Universidad para la consecucién de sus fines, estando obligadas las parties solicitadas a brindar X

ese apoyo de forma incondicional de acueryo a sus atribuciones.




CAPITULO TERCERO
DE LA CAPTACION DE ALUMNOS

Articulo 7.- La captacion de alumnos es responsabilidad del Departamento de Servicios Escolares.

Articulo 8.- El responsable de la captacion de alumnos podra solicitar la cooperacion que establece el
articulo 6 del presente Reglamento.

CAPITULO CUARTO
DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Articulo 9.- Las campaiias de difusién y promocién, y la captacion de alumnos, se apoyaran en los medios .
de comunicacioén para la transmision de los mensajes correspondientes.

Articulo 10.-  Se entiende por medio de comunicacién a todo aquel instrumento de comunicacion auditiva,
visual, impresa o el resultado de la combinacién de las anteriores, que se utilice para la transmision de los

mensajes. \/
Articulo 11.- El Departamento de Prensa y Difusion planeara anticipadamente y justificadamente el uso de k

los medios de comunicacion para las actividades a desempeiiar en las campaiias de difusion y promocion, ¥R
en la captacion de alumnos.

Articulo 12.- Los medios utilizados para las campafias de difusion y promocion, y en captacion de alumnos
podran ser Masivos o Directos. 7

Articulo 13.- Se entiende por: \

L MEDIOS MASIVOS: A la radio, la television, el periddico, la revista, el espectacular, el cartel o
poster, asi como cualquier medio audiovisual o impreso cuyo mensaje sea capaz de llegar a mas de 5
personas a la vez, de un solo impacto; y

II. MEDIOS DIRECTOS: A los volantes, las cartas (correo directo), articulos promocidnales, asi como
cualquier medio audiovisual o impreso cuyo mensaje solo sea capaz de llegar a un individuo por impacto.

Articulo 14.- La publicacion en medios electronicos y escritos de convocatorias de empleo, de admision de N
alumnos de nuevo ingreso, licitaciones y cualquier otra publicacién de caricter oficial serd responsabilidad N
del Departamento de Prensa y Difusion mediante solicitud por escrito del drea correspondiente.

CAPITULO QUINTO
DEL PUBLICO

Articulo 15.- Se entiende por Piblico a las personas que reciben a través de los medios de comunicacion,
los mensajes derivados de las campaiias de difusion y promocion, y de la captacion de alumnos.

Articulo 16.- El Publico se divide en dos: Piblico Objetivo y Publico en General. \/

Articulo 17.- Es Pablico Objetivo todas aquellas personas a las que esta destinado el mensaje de manera /
exclusiva. /“’

Articulo 18.- Es Publico en General todas aquellas personas susceptibles de recibir el mensaje enviado a

través de algun medio de comunicacion. ‘ .
/
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CAPITULO SEXTO
DE LA DIFUSION EXTERNA

Articulo 19.- Las actividades realizadas al exterior de la Universidad, y en nombre de ésta, deberan:
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Enaltecer el nombre de la Universidad. realizandose con la mayor calidad posible y utilizando los
mejores recursos disponibles;

Realizarse en un estricto marco de ética, moralidad y buenas costumbres;

Evitar dar imagenes de vulgaridad, falta de higiene y limpieza; y

Mantenerse al margen de participar en actos politicos y/o religiosos piblicos a nombre de la
Universidad.

CAPITULO SEPTIMO
DE LAS PROHIBICIONES

Articulo 20.- Se prohibe estrictamente:

£

=

VL

Articulo 21.- El incumplimiento a las disposiciones establecidas en el presente reglamento serd motivo de
imposicion de sanciones conforme a los ordenamientos legales aplicables.

PRIMERQO.- El presente reglamento entrara en vigor el dia de su publicacién en el Medio de Informacién
Oficial de la Universidad Tecnologica del Suroeste de Guanajuato.

SEGUNDO.- Los casos no previstos en el presente Reglamento seran analizados y resueltos por el Rector de
la Universidad Tecnologica del Suroeste de Guanajuato.
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Deformar, cambiar de color, modificar, girar, estirar, inclinar, afiadir adornos ¢ invadir el logotipo
la Universidad; sin la autorizacion correspondiente; N\ |
La utilizacién del logotipo y nombre de la Universidad para fines comerciales, de difusion, de \
promocidn o de cualquier otro, sin autorizacion de la Universidad;
Hablar, publicar, difundir y cualquier otra forma de comunicacion electrénica o escrita en nombre de
Universidad, sin la autorizacion correspondiente; :
Utilizar los espacios contratados por la Universidad en los medios masivos sin la autorizaciéon
correspondiente;
El mal uso, deterioro, desvio, abandono, dafio, perjuicio, pérdida, venta, concesion, arrendamiento de
los recursos materiales y de comunicacion involucrados en las campaiias de difusion y promocion y la
captacion de alumnos por parte de los participantes; y
Obstaculizar o detener de cualquier manera las campaiias de difusion y promocién y la captacion de
alumnos.

TRANSITORIOS




Por lo tanto, mando se imprima, publique, circule y se le dé el debido cumplimiento.

Dado en el Salén de Sesiones del H. Consejo Directivo de la Universidad Tecnoldgica del Suroeste
de Guanajuato, en la ciudad de Valle de Santiago, Gto., a los 26 dias del mes de octubre del 2000 dos mil .

PRESIDENTE .
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ARQ. VICTOR MANUEL RAMIREZ VALENZUELA

CONSEJEROS

PEZ HERRERA ING. HUGO MORENO CHEZ
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C.P. MARTHA L NZALEZ AGUILERA £ MENDOZA RODRIGUEZ
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ING. ANTONIO GALL O ROMERO

ING. ALVARO GONZALEZ OLIVARES . RAMIREZ HERNANDEZ
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